БРЕНД-МЕНЕДЖЕР ПРОЕКТА ОБЩЕСТРОИТЕЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

Должностные обязанности:

- Проведение маркетинговых исследований, анализ спроса, анализ емкости рынка своего товарного направления (монтажной пены, герметика, краски).

- Выявление новых потенциальных рынков сбыта региона.

- Сегментирование рынка сбыта, планирование и организация мероприятий по охвату потенциальных клиентов. - Анализ потенциальных клиентов по ассортименту и ценовой политике для коррекции политики продаж товарного направления.

- Разработка и внедрение стратегии продвижения товарного направления на рынке региона. Подготовка и реализация проектов по продвижению.

- Организация мероприятий по продвижению.

- Обучение персонала работе с товарами и брендами,

- Поддержание актуальных ассортиментных матриц по своему товарному направлению.

- Управление и стимулирование продаж своего товарного направления в филиале.

- Формирование клиентских баз для менеджеров по продажам,

- Участие в переговорах с клиентами.

- Техническая консультация по товарам своего направления.

- Участие в переговорах при поставках товаров направления на строительные объекты, ключевым клиентам дистрибуции.

Требования:

- Высшее образование;

- Знание рынка строительно-отделочных материалов региона;

- Опыт работы в продажах строительно-отделочных материалов не менее 2-х лет на позициях менеджера по продажам, регионального, территориального менеджера, руководителя отдела, супервайзера, бренд-менеджера, продакт-менеджера;

- Отличные коммуникативные навыки и навыки проведения переговоров;

- Знание основ маркетинга, опыт продвижения брендов на рынке региона. Опыт аналитической работы по оценке емкости рынка, конкурентному анализу, ценовому и ассортиментному мониторингу;

- Уверенное владение ПК.
